
PRÉSENTATION CAMPAGNE

VERS L’ÉLIMINATION DE L’HÉPATITE C

OÙ EN EST-ON DE LA CAMPAGNE GRAND 

PUBLIC ?



POURQUOI UNE CAMPAGNE GRAND PUBLIC ? 

Traitements disponibles :

-efficacité ≥ 95 %

-facile à prendre :

-per os

-8 à 12 semaines

-sans ribavirine

-bien toléré

Traitements accessibles :

-chez tous les patients depuis 

janvier 2017

-distribution en pharmacie de ville

-prescription bientôt élargie aux 

généralistes

OBJECTIF = ELIMINATION DE L’HEPATITE C 

Organisation Mondiale de la Santé = Elimination de l’hépatite C en 2030

Ministère de la Santé = Elimination de l’hépatite C en 2025



Nombre de décès dans le monde entre 

2000 et 2016

7ème cause de décès dans le monde en 2013 

47 % liés au virus B et 48 % liés au virus C
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Source : Global Burden of Disease

OBJECTIF : ÉLIMINATION DE L’INFECTION PAR LE VHC



Définition de la guérison

ARN indétectable 12 semaines après l’arrêt du traitement 

1. Guérison clinique = disparition des 

symptômes (généraux, extra-hépatiques)

4. Prévention primaire et secondaire  des 

complications de la cirrhose

6. Diminution de la contamination 

2. Guérison hépatique 

= régress ion de la fibrose

3. Guérison hépatique = régress ion de la cirrhose

Mais aussi…. 5. Diminution des 

complications extra-

hépatiques

Bénéfices de la guérison virologique du VHC



MAIS TRAITER NE SUFFIT PAS, IL FAUT….

1. DEPISTER 
sans tenir compte des facteurs de risque

(cible : « ménagère de plus de 50 ans »)

2. TRAITER

3. PREVENIR LA 

TRANSMISSION
-primo-infection

-recontamination après guérison 



Notre idée

ADDICTION AGENCY : CONSTAT

L’hépatite C est une maladie silencieuse.

Tellement silencieuse que personne n’y fait attention et ne s’en inquiète.

Il est grand temps de faire du bruit autour de cette maladie pour attirer l’attention et éveiller les consciences.

Prendre littéralement le contre-pied du silence de la maladie en assumant une communication qui fait le plus de bruit possible.

1 CAMPAGNE

3 MESSAGES CLÉS

1 CALL TO ACTION





MESSAGE #1 MESSAGE #2 MESSAGE #3



UNE CAMPAGNE NATIONALE POUR LE GRAND PUBLIC

RELAIS LE MONDE

#DUBRUITCONTRELHEPATITEC 

#HEPATITEC

AFFICHAGE GARE

TV + VIDEO ONLINESOCIAL MEDIA

SITE WEB AFEF

PRESSE MAGAZINE

Du bruit contre l’hépatite C
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UNE CAMPAGNE NATIONALE POUR LES MÉDECINS

REMIS HCP

#DUBRUITCONTRELHEPATITEC 

#HEPATITEC

AFFICHAGE LOCALISÉ

REMIS PATIENTS
DIGITAL

SITE WEB AFEF

PRESSE SPÉCIALISÉE

Du bruit contre l’hépatite C
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Premiers chiffres
NOMBRE DE VIDEOS VUES EN 

LIGNE

6 145 341
Sous-titrage augmentant les performances de la vidéo



PORTÉE CONTENU ENGAGEMENT

Facebook

Total portée : 2,3M

Total impressions : 4,6M

Posts : 7
Total interactions : 356 517

Taux d’engagement :

14%

OVERVIEW

*Vues de vidéo de plus de 3sec 

En moyenne, les  personnes ciblées ont été exposées au moins 2 fois aux publications

(mémorisation des messages de la campagne)

(= nombre de réactions, commentaires, partages ou clics)

( = nombre de personnes voyant la publication et leur entourage)

% de personnes ayant fait une action sur les publications



ET APRÈS LA CAMPAGNE ?

Une autre campagne (2° vague) 

-SOS Hépatites – AFEF

-par le ministère ?

Mesure du

- nombre de dépistages 

- nombre de traitements 

mis en route

« Campagne de dépistage de l’hépatite C »

Saison 2 ?

Efficacité de la campagne ? Retour/enquêtes :

-des patients 

-de la population générale

-des soignants

(tags et partages sur les 

réseaux)

Prescription par le généraliste En 2019 : date précise ?

Conditions d’élargissement des prescriptions (formation) ?




